Kampania ,Bezpieczne Ztotéwki” dotarta juz do blisko 20 milionéw Polakéw. Edukuje,
jak chronic pienigdze w sieci

Ponad 20 milionéw odbiorcow, setki materiatéw edukacyjnych, wspétpraca z kluczowymi
instytucjami panstwowymi i finansowymi - to efekty kampanii ,,Bezpieczne Ztotéwki”
prowadzonej przez Fundacje THINK! ze srodkéw Funduszu Edukacji Finansowej, ktérego
dysponentem jest Minister Finansoéw i Gospodarki. Celem akgcji jest podniesienie Swiadomosci
mieszkancéw Polski nt. cyberbezpieczenstwa finansowego - tak, by kazdy potrafit rozpoznaé
zagrozenie, chroni¢ swoje dane i podejmowacé bezpieczne decyzje finansowe w internecie.

Tylko w pierwszej potowie 2025 r. zarejestrowano ponad 100 tysiecy domen wykorzystywanych
przez cyberprzestepcéw - wynika z danych CERT Polska. To wiecej niz w catym 2024 r., kiedy to na
Liste Ostrzezen trafito w sumie 92 tysigce domen.

- Bezpieczenstwo finanséw mieszkaricéw Polski to jeden z priorytetéw Krajowej Strategii Edukacji
Finansowej, ktérej wdrazanie koordynuje Ministerstwo Finanséw. Kampania ,,Bezpieczne Ztotéwki”
przektada jezyk technologii na codzienne decyzje uzytkownikéw i uczy, jak unikac zagrozen - mowi
Monika Wojciechowska, petnomocniczka Ministra Finanséw i Gospodarki ds. Strategii Edukacji
Finansowe;j.

Na stronie www.bezpiecznezlotowki.pl mozna znalez¢ setki materiatéw: artykutow
poradnikowych, quizéw, animacji, filméw dostosowanych do réznych grup wiekowych. Wsraod nich
szczegolng popularnoscia cieszg sie Human Stories - prawdziwe historie oséb - oraz materiaty
ekspertow, ktorzy wyjasniajag metody dziatan oszustéw oraz pokazuja, jak skutecznie sie chronic.

- Ochrona przed cyberoszustwami polega na wypracowaniu dobrych nawykdéw poruszania sie w sieci i
dbania o wtasne pienigdze. Wieksza uwaznosc oraz troska o najblizszych buduje naszq tarcze ochronng
wobec zagrozen - podkresla Anna Bichta, prezeska Fundacji THINK!

Eksperciradza, ze przed podjeciem decyzji finansowej warto zastosowac pauze decyzyjng, ktéra
sprowadza sie do kilku prostych krokéw:

S (stop) — Stéj - zatrzymaj sie, przerwij wszelkie dziatania, nie podejmuj zadnych decyzji.

T (time) — Daj sobie czas i poczuj swoje emocje - czy to euforia, strach przed stratg?

O (observe) — Obserwuj - popatrz na to z innej perspektywy, przeszukaj internet, sprawdz inne
zrédta.

P (peer) — Porozmawiaj z bliskg osoba, zasiegnij porady specjalisty, eksperta.

Kampania ,Bezpieczne Ztotéwki” skierowana jest do czterech grup wiekowych - od mtodziezy
poprzez mtodych dorostych, dorostych az po osoby senioralne - i obejmuje dziatania edukacyjne w
internecie, mediach spotecznosciowych, radiu oraz telewizji. W projekt zaangazowaty sie
instytucje publiczne i rynkowe: Ministerstwo Finanséw jako inicjator kampanii, a w roli patronéw
NASK, Centralne Biuro Zwalczania Cyberprzestepczosci Policji, Fundacja GPW, KDPW, Bankowy
Fundusz Gwarancyjny oraz Ministerstwo Edukacji.

Kampania jest finansowana ze srodkéw Funduszu Edukacji Finansowej, ktorego dysponentem jest
Minister Finanséw i Gospodarki.


http://www.bezpiecznezlotowki.pl

